\
4
“q

- I"'ﬁ',f

PUERTOLLANO!
PR|OV| NCIA

Para estudiar laimagen corporativade MAY ASA

Alumnos de Publicidad dela Universidad San Jorge
de Zaragoza visitan Almadén

Realizaran un manual de identidad visual y propondran un decalogo de buenas practicas comunicativas
15/04/2018

25 estudiantes del grado de Publicidad y Relaciones Publicas de la Universidad de San Jorge de Zaragoza han visitado
Almadén para conocer |os recursos turisticos que forman parte de la declaracién Patrimonio de la Humanidad.

Lavisita se encuadra dentro del convenio de colaboracion firmado entre la Universidad y 1a empresa Minas de Almaden-
MAY ASA mediante el cual los alumnos realizaran un estudio de laidentidad corporativa, realizaran un manual de identidad
visual y propondréan un decélogo de buenas précticas comunicativas.

La empresa pretende con este convenio potenciar su imagen turistica para potenciar las visitas a un Patrimonio de la
Humanidad anico, que durante el afio 2017 fue visitado por turistas de las 50 provincias de Espafia, asi como por ciudadanos
de 14 paises de Europa, 8 paises de Américay 6 paises de Asia, lo que lo reconoce como un referente del turismo nacional e
internacional.

Lavisitahaconsistido en €l recorrido del Parque Minero habitual, y en e de nuevos elementos que se estan abriendo alas
visitas del publico como los despachos de técnicos y delineantes, la zona de talleres mecanicos, y €l Chalet del Consgjo.
Después de comer en el restaurante del Parque Minero se han dirigido al Hospital Minero de San Rafael y alaPlaza de
Toros Hexagonal de Almadén, finalizando lavisitaen el Chalet del Consgjo.



